»KRUMME®" UND FAIRE BANANEN

,Krumme" Bananen sind trotz Ihres weiten Transpor-
tes, des Zolls, der Hafengebiihren und Kosten flr die
Reifung in Deutschland

billiger als heimische Apfel oder Birnen und Orangen
oder Clementinen aus den Mittelmeelandern.

Griunde sind, dass in grol3en Plantagen haufig von
Grof3grundbesitzer_innen oder Grol3konzernen indust-
riell mit giftigen Schadlingsbekdmpfungsmitteln gear-
beitet wird und die ,angestellten” Plantagenarbeiterin-
nen und —arbeiter (oft auch Kinder) wenig verdienen.

Wie die Kosten fur 1 kg sehr gunstige
Bananen verteilt sind, das im Supermarkt nur 1 Euro
kostet, kannst Du mit den Textkartchen raten.

Mit der Losung kannst Du Deine Einschatzung tber-
prafen.

Weiter kannst Du Dir auch tberlegen, warum man diese billigen Bananen auch
als ,krumme"® Bananen bezeichnen konnte.

Wen machen sie vielleicht krumm?

Sind die Geschafte mit diesen Bananen ,krumm® bzw. nicht ehrlich oder nicht
fair?

In manchen Geschaften gibt es aber auch faire Bana-
nen.

Auf dem Blatt ,,Die faire Banane* ist ebenfalls eine
Kostenverteilung von deutlich teureren Bananen aufge-
listet.

Dort sind z. B. die Produktionsbedingungen viel um-
weltfreundlicher.

Aber auch in anderen Bereichen unterscheiden sich
diese Bananen von den ,krummen® Bananen?

Welche Grunde kannst Du finden, warum man diese
Bananen als faire Bananen bezeichnen kann?

Weitere Informationen findest Du auf der ndchsten
Seite z.B.

woran man die fairen Bananen im Geschaft erkennt.
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»KRUMME®" UND FAIRE BANANEN

,Die Vision des Fairen Handels ist eine Welt, in der Gerechtigkeit und
nachhaltige Entwicklung im Zentrum des Handels steht, so dass jede/r
durch seinel/ihre Arbeit einen menschewdurdigen Lebensstandard er-

reichen und sein/ihr Entwicklungspotenzial voll entfalten kann.®
(aus: http://www.forum-fairer-handel.de/fileadmin/user_upload/materialien/Ueber-
sicht-Web-Final01.pdf)

, . FAIRTRADE

o ,BanaFair-Bananen kommen z. B. vom Kleinbauernverband
UROCAL aus Ecuador. Etwa 120 Familien in der Kustenregion »Das Siegel fiir Fairen Handel
im Suden des Landes bauen auf kleinen Flachen Kakao und Ba-
nanen an, ohne chemischen Dunger und Pestizide. Die Bau-
ern arbeiten nach den Grundsatzen des d6kologischen Land-
baus: Starkung der Pflanzen durch Mulchen und Mischkultur, or-
ganische Dungung, mechanische Unkrautbekdmpfung. Der Ge-
nossenschaftsverband UROCAL berét und unterstitzt die Bau-
ern. UROCAL hat sich dem Ziel einer nachhaltigen Entwicklung verschrieben und die
Okologisierung der Produktion ist ein wichtiger Schritt dorthin: die Boden bleiben frucht-
bar und die Menschen gesund.

o Der Faire Handel mit BanaFair garantiert stabile Preise und langfristige Handels-
beziehungen. Die Bauernfamilien erzielen ein existenzsicherndes Einkommen.
UROCAL erhalt einen Mehrpreis fur Gemeinschaftsaufgaben im sozialen Bereich,
Gesundheitserziehung, fachliche Weiterbildung, Programme fur Kinder und Ju-
gendliche oder zur Sicherstellung der Selbstversorgung der Familien.*

(aus: http://www.banafair.de/wer-ist-banafair.html)
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